CZESCIl. PODSTAWY MIKROEKONOMII

W okresie dlugim wszystkie czynniki produkcji sa zmienne. W warunkach dosko-
natej konkurencji nie wystepuja bariery wejscia na rynek. Zmienia si¢ liczba przedsie-
biorstw dziatajgcych na rynku oraz ich potencjat produkcyjny. Na rynek wchodzg nowe
przedsiebiorstwa, inne wycofujg si¢ z dziatalnosci gospodarczej. Takze istniejace przed-
siebiorstwa moga zwigksza¢ lub zmniejsza¢ moce produkcyjne i wprowadza¢ zmiany
techniczne wplywajace na poziom kosztdéw. O kierunku tych zmian decyduja zwlaszcza
zyski osiagane przez przedsigbiorstwa.

Jezeli typowe przedsiebiorstwo dziatajace w galezi osiaga wysokie zyski zapewniajace
jej zyski nadzwyczajne, to nowe przedsigbiorstwa zaczng naplywaé do tej gatezi. Row-
niez przedsi¢biorstwa juz istniejace w tej galezi, zachgcone wysokimi zyskami, zaczng
rozszerza¢ dzialalno$¢. Efektem wej$cia nowych oraz rozbudowy juz istniejacych przed-
sigbiorstw bedzie wzrost tacznej produkcji w gatezi. Znajdzie to wyraz w przesunigciu
gateziowej krzywej podazy w prawo z P, do P, (rys. 7.7). Przy niezmienionym popycie
bedzie to prowadzilo do spadku ceny. Podaz rynkowa bedzie rosta, a cena bedzie si¢
obnizata az do poziomu c,, eliminujacego zysk nadzwyczajny. Stanie si¢ to w punkcie
zrOwnania si¢ ceny z minimalnym poziomem dtugookresowego kosztu przeci¢tnego
przedsiebiorstwa. Cena ta zapewni przedsiebiorstwu osigganie jedynie zysku normal-
nego, ktory wystarczy jednakze do pozostania typowej firmy w danej galezi. W punk-
cie zrownania si¢ ceny (réwnej utargowi krancowemu) z minimum diugookresowego
kosztu przecigtnego uksztaltuje si¢ wigc dlugookresowa rownowaga przedsiebiorstwa
wolnokonkurencyjnego.
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Rysunek 7.7. Rdwnowaga przedsigbiorstwa w okresie dtugim w warunkach konkurencji doskonatej

Zrbdlo: opracowanie wlasne.
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ROZDZIAt 7. ROWNOWAGA PRZEDSIEBIORSTWA

7.3. Rdwnowaga przedsiebiorstwa monopolistycznego

PrzejdZmy teraz do analizy zachowania si¢ przedsigbiorstw zajmujacych pozycje mono-
polistyczng. Monopol pelny wystepuje wowczas, gdy spetnione sg nastgpujace warunki:

1.
2.

3.
4.

Na rynku dziala jeden producent (sprzedawca) i wielu kupujacych.

Nie ma mozliwoSci wejScia na rynek opanowany przez jedynego producenta —
monopoliste, co moze wynikac z przyczyn technicznych (wymagany patent), eko-
nomicznych (wysokie naktady finansowe na budowe nowej firmy, np. fabryki
samochod6w) lub administracyjno-prawnych.

Produkty wytwarzane przez monopol nie maja bliskich substytutow.

Uczestnicy rynku dysponuja doskonata informacja oraz zachowuja si¢ racjonalnie.

Wiele przyczyn moze sprawiaé, ze produkcja danego dobra zajmuje si¢ tylko jeden
producent, majacy 100% udziatlu na danym rynku. Najczesciej wystepuja nastepujace
bariery wejScia na rynek opanowany przez monopol:

1.

2.

Rzad lub wtadze lokalne przyznaja tylko jednemu przedsigbiorstwu prawo do
wylacznej produkcji danego produktu.

Przedsigbiorstwo moze wej$¢ w posiadanie patentu, praw autorskich lub znakow
firmowych, uniemozliwiajacych powielanie technologii lub produktow przez
innych producentdw, dzigki czemu zdobywa monopolistyczng pozycje na rynku.
Monopol moze wynika¢ z prawa wtasno$ci do specyficznych, niepowtarzalnych,
wystepujacych w niewielkiej iloSci zasobdw naturalnych, potrzebnych do produkc;ji
danego dobra. Specyficznymi monopolistami sa tez wybitni artysci, ktorych dzieta
sa unikatowe, niepowtarzalne.

Monopol moze by¢ zwigzany z rosnacymi korzySciami skali. Sytuacja taka wyste-
puje wowczas, gdy jeden producent, wytwarzajac taniej (dzicki korzy$ciom ska-
li) niz kilka mniejszych firm, jest w stanie zaspokoi¢ catkowity popyt rynkowy.
W tej sytuacji przedsigbiorstwo ma tak duze mozliwos$ci ekspansji, ze przedsig-
biorstwa konkurencyjne nie moga si¢ utrzymac. Na przyktad nieoptacalne bytoby
istnienie na jednym lokalnym rynku kilku zaktadéw energetycznych, gazowych,
wodociagowo-kanalizacyjnych. Sa to przyktady przedsigbiorstw, w ktorych koszty
stale sa bardzo wysokie, a przedsiebiorstwo moze osiggac tak powazne korzysci
skali, ze dtugookresowe koszty przeci¢tne maleja wraz ze wzrostem rozmiardéw
produkcji. Z tego powodu dzialalno$¢ wigcej niz jednego przedsigbiorstwa w ga-
tezi jest bardzo utrudniona i ekonomicznie nieuzasadniona. Bariery wej$cia na
rynek tworza tu czynniki ekonomiczne wynikajace z wysokich kosztéw statych,
a nie administracyjno-prawne czy techniczne. Méwimy wowczas 0 wystgpowaniu
monopolu naturalnego.

Przedsigbiorstwa zajmujace pozycje monopolistyczng maja wplyw na podaz i ceny.
Kontrolujac sytuacje na rynku, moga one ogranicza¢ rozmiary podazy i sprzedawac towa-
ry po wyzszych cenach. Oznacza to jednak rownoczesnie, ze przy podejmowaniu decyzji
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